
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  

 
 
 

 

 

Dans ce numéro 
Edito  

Un peu dôhistoire  

Vintage 

Ludothèque 

 

Bonjour à tous, 
 
Dans un mois a lieu le 50ème Congrès FǊŀƴœŀƛǎ ŘŜ ƭΩIllusion à Nancy. 
WΩŜǎǇŝǊŜ ǉǳŜ Ǿƻǳǎ ȅ ǎŜǊŜȊ όǎƛƴƻƴ ƛƭ Ŝǎǘ ŜƴŎƻǊŜ ǘŜƳǇǎ ŘŜ ǎΩƛƴǎŎǊƛǊŜ κ ǘƻǳǘŜǎ ƭŜǎ ƛƴŦƻǎ 
sont sur le site du congrès www.congresffap2016) 
 
.ƛŜƴ ǎǶǊ ŎŜ ŎƻƴƎǊŝǎ ǎŜǊŀ ǎǇŞŎƛŀƭΣ ŎΩŜǎǘ ƭŜ рлème et nous avons voulu chouchouter les 
ŎƻƴƎǊŜǎǎƛǎǘŜǎΦ {ŀŎƘŜȊ ǉǳΩà lui seul le contenu de la sacoche congressiste 
ǊŜƳōƻǳǊǎŜǊŀ ƭŜ ǇǊƛȄ ŘΩŜƴǘǊŞŜ Řǳ ŎƻƴƎǊŝǎ !!!  
 
/ŜǊǘŀƛƴǎ ǇƻǳǊǊƻƴǘ ǇŀǊǘƛŎƛǇŜǊ Ł ŘŜǎ ŀǘŜƭƛŜǊǎ ƎǊŀǘǳƛǘŜƳŜƴǘΣ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǇƻǳǊǊƻƴǘ 
bénéficier des conseils de Bernard Bilis sur leur routine. 
 
Patrick Kuffs présentera le vendredi après-midi son spectacle one man show et 
magie.  
 
Sans oublier les activités traditionnelles de nos congrès (concours, galas, foire aux 
ǘǊǳŎǎΣ ŎƻƴŦŞǊŜƴŎŜΣ ǎŜŎǊŜǘ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ ŜǘŎ Χύ 
 
AlƻǊǎ ǾŜƴŜȊ ƴƻƳōǊŜǳȄ Ŝǘ ǳƴŜ Ŧƻƛǎ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ ǇŀǎǎŞ Ŝǘ ǾƻǘǊŜ ǎŀŎ ŦƻǳƛƭƭŞ ǇŀǊ ƭŜǎ ǾƛƎƛƭŜǎ, 
profitez et faites la fête avec nous. 
 
Frédéric DENIS 
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«Il y a bien des 
manières de ne pas 
réussir, mais la plus 
sûre est de ne jamais 

prendre de 
risques....» 
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 Et si on sõamusait avec des images-chromos publicitaires  
Les illusions dõoptique 

 
Les petits chromos sont beaux et souvent  distrayants pour séduire les 
enfants, voire les parents, et ainsi amener les familles à revenir dans le 
magasin qui, en leur vendant à nouveau leurs produits, leur permettra  de 
compléter les séries commencées. 
Certains éditeurs de chromos recourent à des thématiques plus originales 
pour attirer encore plus et faire acheter toujours plus. Comme nous lõavons 
déjà écrit dan s le Chardon n° 160 de mai 2015 1, des chromos débinent 
carrément des grandes illu sions avec des textes et des images explicatifs 
dõune grande clarté.  
 

Parmi les thèmes originaux les plus utilisés, citons les illusions dõoptique, 
les devinettes, dans une moindre mesure, les chromos à do uble lecture, et 
enfin, plus ra rement, ceux qui constituent un tour de magie. Nous vous 
soumettrons aussi qu elques images séditieuses dans les prochains 
Chardons.  
 

Cõest le programme que nous vous proposons pour cette saison, commen­ons 
sans tarder par les illusions dõoptique, elles sont tr¯s ¨ la mode aujourdõhui, 
de nouveaux livres paraissent régulièrement, no us montrant des créations 
toujours plus surprenantes, toujours plus performantes. Les images, que 
vous verrez ici, sont de la deuxième moitié du XIXe siècle et du début du 
XXe. 

= = = = = = = 
 

Regardons les définitions.  
Le Web : Les illusions d'optique sont  des erreurs de perception de la forme, 
de la couleur, des dimensions ou du mouvement de certains objets. Elles sont 
dues à toutes ces informations perçues par nos yeux, transmises à notre 
cerveau qui va les trier et les analyser.  
Notre préférence ira au P etit Robert : Erreur de perception causée par une 
fausse apparence, citons un synonyme comme aberration visuelle ou encore 
trompe-lõïil, m°me si ces deux derni¯res expressions apportent des nuances 
sur lesquelles nous reviendrons avec des exemples.  
 

Notons que ces ç erreurs de perception è pourraient sõappliquer ¨ tous nos 
sens mais que nous nous limiterons à la vue, même s i certaines images, nous 
le verrons dès maintenant, font référence au toucher.  
 

Fin des discours, place aux images.  
 

En fait, les image s présentées dans ce premier numéro de la saison ne sont 
pas des chromolithographies, puisque sur ces image s, à la qualité 
dõimpression m®diocre, on ne voit pas le grain de la pierre, caractéristique 
de la litho, mais plutôt des à -plats de couleur obtenus par un procéd é 
photomécanique que nous ne décrirons pas ici. Ce sont quatre autres images 
de la même série mais au format dif férent qui nous ont confirmé cette 
hypoth¯se (voir lõexplication ¨ la fin de lõarticle). 
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Ces six premières images ont un dos publicitaire, cinq dõentre elles nous 
rappellent que Mme Fauconnet, « Au corset moderne » à Orléans, vend des 
sous-vêtements féminins, la sixième vantant les mérites de la couche « 
Pierrette è que les mamans ne regretteront pas dõutiliser. 
 
Aucune dõelles ne portent le nom de lõ®diteur. En revanche, le graphisme 
charmant et le bolide aux roues tourbillonnantes indiquent que nous 
évoluons dans les années 30. 
 
Outre la publicité, le dos nous explique en quelques mots les illusions 
présentées sur lõimage, seules ces explications sont reproduites pour chacune 
des images. La première est une illusion tactile déjà décrite par les Grecs de 
lõAntiquit®. Essayez et vous aurez l'illusion de faire rouler deux billes. Les 
cinq autres sont plus connues.  
 

 

 

 Suite 
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Ces quatre autres images, aux marges irrégulières, montrent trois illusions 
supplémentaires qui portent ¨ neuf le nombre dõexp®riences pr®sent®es. 
Combien dõimages dans cette s®rie, 10, 12 ou plus, nous comptons sur vous, 
lecteurs, pour nous aider à en savoir plus 2, trois dõentre elles ont un dos 
vierge, seule celle qui pr®sente lõillusion de la paille, qui semble brisée 
quand on la pose dans le verre dõeau, porte une publicit® au dos. 
 

Comme les six premi¯res images, elles ne portent pas le nom de lõ®diteur, 
mieux encore, elles ne portent pas non plus de texte descriptif ou explicatif 
des expériences présentées. 
 

On retrouve  ces illusions visuelles ou tactile s décrites dans la revue de 
Gaston Tissandier La nature (1873 -1962) et dans la série des trois livres 
de Tom Tit La science amusante (1890 pour le tome 1er).  
 

Pour clore ce premier article, nous vous donn ons le r®sultat de lõenqu°te 
qui nous a permis de d®terminer quel est lõ®diteur de ces images. 
 

Collectionnant ce type dõimages depuis la fin des ann®es 80, jõai eu 
lõoccasion de rencontrer des experts de ce domaine. Lõun dõentre eux, ¨ qui 
jõavais demand® sõil connaissait les images que je viens de vous présenter, 
mõa r®pondu positivement quelques jours plus tard.  
 

En faisant des comparaisons avec des image s similaires qui ont le même 
annonceur (Padol - France Dentaire), il a retrouvé su r lõune dõelles le nom 
de l'éditeur A. Capendu, à Paris, qui, depuis la fin du XIXe siècle, était 
spécialisé dans l'imagerie, les livres pour enfants, les livres à système, etc.  
 

(À suivre)  
1- Quand un correcteur de la Revue de la prestidigitation  voit plus facilement la paille dans 
lõïil de son voisin que la poutre qui est dans le sien : voir ligne 10, « Quõen est-il...  » et pan 
sur la moustache  ! 
2- Si vous avez des questions, des infos sur le sujet que nous traitons, faites -nous en part à 
lõadresse georges.naudet@free.fr, nous les intégrerons dans le prochain Chardon.  
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